STRATEGII DE DISTRIBUTIE PENTRU
PRODUSELE TURISTICE

Disciplina: Administrarea firmei
Clasa:a Xl—-aA




Firmele producatoare de produse si servicii
turistice, in functie de particularitatile proprii
(volumul productiei, varietatea sortimentala si
calitativa a ofertei), tinand cont de forta
concurentilor si caracteristicile client
opta, in formularea politicii de distrib
variantele strategice care o0 avantajeaza




Variantele strategice cele mai frecvent utilizate 1n
activitatea de distributie pe pietele turistice sunt:

Distributia selectiva;

Distributia exclusiva;

Distributia intensiva.




DISTRIBUTIA SELECTIVA

Presupune selectionarea unui numar limitat de
agenti (intermediari) distribuitori. Tn acest fel,
intreprinderea ofertanta poate controla mai bine
segmentele de piata din aria respectiva, carora li
se adreseaza produsele sale si, de asemenea, poate
realiza un cost mai scazut al distributiei.
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o DISTRIBUTIA EXCLUSIVA

Implica utilizarea retelei de distributie
singur intermediar pe 0 piatd determinata
geografica stricta.




DISTRIBUTIA INTENSIVA
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Presupune utilizarea de unit
distributie care sa asigure vanzarea
unic al unei intreprinderi ofertante.
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In conditiile pietei turistice
internationale, intreprinderile
ofertante recurg, Th mod obisnuit,
la implementarea mai multor
strategii de distributie Tn functie de
conditiile concrete ale pietei unde
isi desfac produsele.




Indiferent de varianta strategica
adoptata, firmele trebuie ca prin activitatea
de distributie, sa-si consolideze pozitia pe
pietele Intregrate unde actioneaza si doresc
sa 1si  realizeze obiectivele generale si
comerciale.



INTREBARI?




VA MULTUMESC PENTRU ATENTIE!




