STRATEGII DE PRETURI SI TARIFE IN
DOMENIUL TURISMULUI

Disciplina: Activitatea agentiei de turism

Clasa: a Xl —a A @
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Firma de turism isi va fixa orientarile
strategice Tn domeniul preturilor si tarifelor
tinand cont de factorii interni si externi, ce stau
la baza formularii obiectivelor sale.

Tinand cont de multitudinea acestor factori,
se pot depista urmatoarele strategii de preturi:




STRATEGIA TARIFELOR FORFETARE
(GLOBALE, TOTUL INCLUS)

Turistilor 11 se ofera un pachet minimal de
servicii  obligatorii  (transport, transferuri,
pensiune completa, excursii in cadrul sejurului
etc.) la un nivel determinat de confort.
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STRATEGIA TARIFELOR FORFETARE
(GLOBALE, TOTUL INCLUS)

Practica de pe piata turistica internationala
a dovedit faptul ca turistii doresc sa cunoasca
anticipat ceea ce li se va oferl si ce tarife
trebuie sa plateasca pentru un sejur.




STRATEGIA TARIFULUI RIDICAT

Poate fi practicata in cazul ofertel exclusive
sau limitate din punct de vedere concurential (de
exemplu, excursii Tn Delta Dunarii, manastirile
din Nordul Moldovel, tratamente cu resurse
naturale limitate, programe de tip Dracula etc.)
sau pentru produse turistice de lux.




STRATEGIA TARIFULUI RIDICAT

Tarifele ridicate presupun si existenta unul
confort deosebit, fiind accesibile numal
anumitor categorii de turisti potentiali.
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STRATEGIA TARIFULUI SCAZUT

Este folosita de cele mal multe ori in mod
conjunctural, pe termen scurt, utilizarea sa pe
termen lung ducand la diminuarea profitului si

.....

TRAVEL
AND
TOURISM
MARKETING




STRATEGIA TARIFULUI SCAZUT

ariful scazut, cunoscut si sub denumirea
de "tarif de lansare” sau ‘tarif de
Impulsionare”, este folosit pentru lansarea
unui produs turistic nou, Tn scop promotional
sau pentru patrunderea pe 0 noua piata.




STRATEGIA TARIFELOR DE
MONOPOL

Se poate utiliza Tn cazul produselor
turistice de exclusivitate (de exemplu
programul Dracula).




INTREBARI?




VA MULTUMESC PENTRU
ATENTIE!




